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infographic ม ี3 แบบ 

แบบภาพ

แบบภาพเคลื่อนไหว

แบบมีปฏิสัมพันธ



1.Why?
ทําไมเราตองสรางอินโฟกราฟก

เราควรทําอยางไร

ใครควรทําใหพวกเขา

เราจะเริ่มออกแบบที่ไหน

ควรมีขอมูลอะไรบาง

เหตุใดคุณจึงตองสรางอินโฟกราฟก



2.Dates and 
Statistics

ขอมูลที่ควรนํามาใช จะเปน

ขอมูลทางสถิติ และ วันที่

ไมควรใสขอความมากเกิน 
ไป



3.Be Fresh

ตองมีความสดใส

● เพราะมีเวลาไมมากใน
การ ดึงดูดความสนใจ

● ไมใชแคเราคนเดียว ที่
ตองการสราง อิน
โฟกราฟก

● เรื่องเลาของ เราสดแค
ไหน

● อินโฟกราฟฟกของเรามี 
ประโยชนเพียงใด



4.Branding
QUICKSPROUT จะมีการ

โพสตอินโฟกราฟกเกี่ยว

กับการตลาดบอยมาก



5.แหลง infographic
ตางประเทศนิยมโพส infographic ที่

KISSMETRICS
https://neilpatel.com/blog/

QUICKSPROUT 
https://www.quicksprout.com

VIsual.ly



เครื่องมือออนไลน



Google Fusion Tables

http://www.google.com/fusiontables/Home/


https://venngage.com/



https://piktochart.com



อินโฟกราฟก

อินโฟกราฟกคือภาพที่เปนตัวแทนของการผสมผสาน
ภาพกับ ขอมลู ที่ชวยใหการทําให สงสารไปยัง ผูรับ
สารงายสะดวกขึ้น (Milovanovic & Lvanisevic, 2014: 
267) หรือกลาวอีกนัย หนึ่ง คือการนาเสนอขอมลูที่ถูก
เลือกสรรผานรูปภาพนั่นเอง



อินโฟกราฟก

อินโฟกราฟกเปนเครื่องมือการสื่อสารที่มี ประสิทธิภาพ จากปจจัย 5 
ประการ(Milovanovic & Lvanisevic, 2014: 267-269) คือ

1. การสื่อสารดวยภาพเปนส◌ิงสําคัญ การมองเห็นและกระบวนการ
สื่อสารดวยภาพ ถูกใชเปน กระบวนการหลัก ในการประมวลผลของ
สมอง ธรรมชาติของคนเรียนร◌ูจากการมอง ภาพกอนจะเปนการเรียน
ร◌ูจากการอานและการเขียน Milovanovic และ Lvanisevic อางถึง
VARK Model เกี่ยวกับลักษณะการเรียนร◌ูวา รอยละ 65 เรียนร◌ูดวย
การมอง ซึ่งสงผลใหการใช อินโฟกราฟก ประสบความสาเร็จในฐานะ
เครื่องมือในการสื่อสารการตลาด



การสื่อสารที่มี ประสิทธิภาพ จากปจจัย 5 ประการ

2.ความนาสนใจและนาจดจา Milovanovic และ Lvanisevic อางถึง
งานวิจัย ของ JakobNielsenวาผ◌ูบริโภคไม ชอบท◌ีจะอาน ขอความ
ผานทางอินเตอรเน็ตและมักจะใชเวลาอาน ขอความผานหนาจออ
ปุกรณ อิเล็กทรอนิกส ชากวาอานผานกระดาษ การนําเสนอขอ
มลูผานภาพ ในรูปแบบอินโฟกราฟกจึงเปนการนาเสนอขอมลูที่
เหมาะสมกับการสื่อสารผานระบบออนไลน



การสื่อสารที่มี ประสิทธิภาพ จากปจจัย 5 ประการ

3. การจัดการเนื้อหา Milovanovic และ Lvanisevic อางถึงงานวิจัย
ของ George Miller วาคนเราสามารถจดจํา ขอมลู ไดเพียง 5 ใน 9 
สวนของขอมูลทั้งหมดที่ไดรับในเวลา เดียว กันรูปแบบความจํา จะ
จําเปนชุดขอมลู เดียวกันดังนั้น การนําเสนอขอมูล ที่หลากหลาย ซึ่ง 
ผานการคดั เลือกและไดรับการออกแบบในอินโฟกราฟกจึงเปน
เครื่องมือที่ชวยใหการนําเสนอ ขอมลู ถูกนําเสนอเปนชุดขอมูลเดียว
อยางรวดเร็วและงายตอการจดจํา



การสื่อสารที่มี ประสิทธิภาพ จากปจจัย 5 ประการ

4.การแบงปนขอมูลการแบงปนขอมลู (Sharing)เปนแกนหลักของการ
สื่อสารผาน ระบบอินเทอรเน็ต ซึ่ง ผูบริ โภคไมนิยมแบงปนขอมลู ที่
เปนตัวอักษร เนื่องจากตองใชเวลาในการ อานขอความเหลานนั้นเปน
เวลานาน อินโฟกราฟกที่ถูกนาเสนอผานภาพซึ่งใชเวลาในการทํา 
ความเขาใจนอยจึงสามารถแบงปนไดงาย



การสื่อสารที่มี ประสิทธิภาพ จากปจจัย 5 ประการ

5.สุนทรียภาพอินโฟกราฟกเปนการนําเสนอขอมูลผานองคประกอบ
เชิงศิลปะทั้งการ ใชรูปราง รูปทรง สีสันซึ่งกอใหเกิดการจดจํา ซึ่ง
สอดคลองกับ แนวคิดการนําเสนอภาพโฆษณา เพื่อสรางการจดจําให
กับ สินคาในแบบดั่งเดิม



ทฤษฎีสี
สีรอน

สีเย็น



ประเภทของสี
RGB เหมาะกับงานนําเสนอ

CMYK เหมาะกับงานพิมพ



ชนิดของจานสี
สีคลายกัน 

สีคูตรงขาม สีที่ประกอบกัน



ตัวอยาง
การใชสีตรงขาม



https://color.adobe.com/create/color-wheel/



อางอิง
https://www.customermagnetism.com/what-is-an-infographic/

https://www.creativelive.com/blog/color-theory-fundamentals/


