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เอกสำรอ้ำงอิง 
- กองพัฒนาศักยภาพผู้บริโภค ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา. คู่มือการตรวจสอบเฝ้าระวังโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพเบื้องต้น. กรุงเทพฯ:
ห้างหุ้นส่วนจ ากัด เอ็น.เอ.รัตนะเทรดด้ิง ดาวนโ์หลดข่าวสารน้ี 
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อย่าหลงเชื่อโฆษณา“ยา”เกินจริง
ยา เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีผู้ซื้อคาดหวังว่ารักษาโรคได้ผลแน่นอน จึงมีผู้อาศัย

ความคิดดังกล่าวในการโฆษณายาเกินกว่าสรรพคุณท่ีได้รับอนุญาต ท าให้ผู้บริโภค
เกิดความเข้าใจผิดและหลงเชื่อจากค าโฆษณาดังกล่าว 

• การโฆษณาโดยมีการรับรอง ยกย่อง สรรพคุณยาโดยบุคคลอื่น 
- แพทย์ชื่อ.... รับรองว่า ใช้แล้วหายปวดหลังแน่นอน
- โฆษณายา โดยมีการระบุชื่อผู้ใช้ยา

• การโฆษณาสรรพคุณยา ว่าสามารถรักษาหรือป้องกันโรคหายขาด โดยใช้ค าดังต่อไปนี้ 
ยอดเย่ียม หายแน่ วิเศษยิ่ง ปลอดภัย ไม่มีผลข้างเคียง เป็นต้น

• การโฆษณาสรรพคุณว่าสามารถรักษาโรคร้าย ได้แก่ โรคเบาหวาน มะเร็ง อัมพาต วัณโรค 
โรคเร้ือน รวมถึงโรคหรืออาการของโรคเกี่ยวกับสมอง หัวใจ ปอด ตับ ม้าม และไต

มะเร็งหายได้ / อัมพาตหายขาด / บ ารุงตับ /บ ารุงไต/ บ ารุงสมอง / บ ารุงหัวใจ

• การโฆษณาสรรพคุณยาเกินจริง
- โฆษณายาระบายบรรเทาอาการท้องผูก ว่าสามารถลดน้ าหนัก ละลายไขมัน/ลดไขมัน
- โฆษณายา ว่ารักษาเอดส์
- โฆษณาว่าเป็นยาเสริมสมรรถภาพท่านชาย แจกแจงสรรพคุณส่วนประกอบของสมุนไพรแต่ละชนิดท่ีมี
อยู่ในยา เช่น โด่ไม่รู้ล้ม บ ารุงความก าหนัด แก้ปัสสาวะพิการ หรือโสมจีนแก้เสื่อมสมรรถภาพทางเพศ 
เป็นต้น เสมือนกินแล้วได้ผลตามท่ีกล่าวอ้าง ซึ่งที่จริงแล้วการออกฤทธ์ิของยาจะเป็นการออกทธิ์โดยรวม
และมีสรรพคุณตามท่ีได้รับอนุญาตขึ้นทะเบียน คือ บ ารุงร่างกาย เท่านั้น
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